
Bí Quyết Chạy Quảng Cáo Google Maps Cho
Người Mới

Quảng cáo trên Google Maps là một công cụ mạnh mẽ giúp các doanh nghiệp

địa phương thu hút khách hàng tiềm năng. Tuy nhiên, nếu bạn mới bắt đầu,

việc hiểu và sử dụng hiệu quả quảng cáo Google Maps có thể là một thách

thức. Bài viết này của The7 sẽ hướng dẫn bạn từng bước để chạy quảng cáo

trên Google Maps một cách dễ dàng và hiệu quả. Hãy cùng khám phá!

Quảng cáo Google Maps là gì?

Quảng cáo trên Google Maps (Quảng cáo tìm kiếm địa phương) là một hình

hình thức quảng cáo Google Ads, giúp quảng bá bản đồ doanh nghiệp đến mọi

người trên công cụ tìm kiếm. Khi người dùng tìm kiếm 1 từ khóa Google sẽ trả

về kết quả dựa vào vị trí thực tế của họ. Chi phí Ads tính dựa trên mỗi lượt

click chuột vào kết quả hiển thị trang đầu tìm kiếm của Google Maps. Đây là

cách giúp thu hút khách hàng gần đó tìm đến doanh nghiệp. Ngoài ra, còn

những lợi ích như:

● Tăng lưu lượng truy cập và thu hút khách hàng trong bán kính gần đó.

● Gợi ý khách hàng tìm đến doanh nghiệp.

● Dễ dàng tìm kiếm thông tin doanh nghiệp, các bài đánh giá, số điện

thoại, vị trí, ảnh, thời gian hoạt động,…
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Quảng cáo Google Maps là gì?

Một số loại hình quảng cáo Google Maps

Quảng cáo trên Google Maps bao gồm ba loại hình cụ thể như sau:

Loại 1: Hiển thị thông tin của tổ chức, doanh nghiệp, công ty,... trên Google

Maps với tư cách business. Đây là hình thức miễn phí và doanh nghiệp cần

xác minh theo mã code của Google gửi về mail.

● Ưu điểm: Doanh nghiệp toàn quyền quản lý địa chỉ.

● Nhược điểm: Các bước xác minh Map phức tạp.

Loại 2: Hiển thị địa chỉ, thông tin cửa hàng của doanh nghiệp với hình thức đề

xuất, đây là hình thức miễn phí.

● Ưu điểm: Không cần xác nhận mã code.

● Nhược điểm: Không duy trì được lâu dài.



Loại 3: Hình thức cuối cùng là quảng cáo địa chỉ của doanh nghiệp thông qua

chiến dịch Google Search, đây là hình thức quảng cáo Google Maps có tính

phí.

● Ưu điểm: Hiển thị vị trí tốt nhất trên Google Map.

● Nhược điểm: Phải trả phí, cạnh tranh cao.

Hướng dẫn chạy quảng cáo Google Maps cho người mới

Đăng nhập vào Google Maps

Để chạy quảng cáo Google Maps trước hết cần phải có tài khoản Google cho

doanh nghiệp. Bạn cần cung cấp các thông tin đầy đủ mà Google yêu cầu để

được duyệt tạo tài khoản đăng nhập vào Google Maps.

Đăng ký thông tin hồ sơ doanh nghiệp

Sau khi đăng nhập vào Google Maps, bạn có thể đăng ký tạo hồ sơ thông tin

doanh nghiệp khá dễ dàng, tuy nhiên để nhận được mã xác nhận duyệt hồ sơ

doanh nghiệp sẽ mất một khoảng thời gian.
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Đăng ký hồ sơ doanh nghiệp trên bản đồ Google để tạo quảng cáo Google Ads

Trước khi tạo quảng cáo Google Ads thì bạn cần có tài khoản để chạy. Để tạo

được tài khoản Google Ads, doanh nghiệp cần địa chỉ email sử dụng chung

cho hồ sơ và tài khoản Google. Nếu bạn đã có tài khoản Google Ads thì nên

chạy quảng cáo kèm lượt tìm kiếm.



Tạo quảng cáo Google Ads

Cài đặt mô hình quảng cáo tìm kiếm có tiện ích mở rộng vị trí

Tiện ích mở rộng vị trí giúp quảng cáo chứa các thông tin như địa chỉ, số điện

thoại, đường đi, khoảng cách vị trí doanh nghiệp đến vị trí người dùng. Để sử

dụng tính năng này, trong trang tổng quan Google Ads, chọn Menu bên trái.

Sau đó chọn mục “Quảng cáo và tiện ích mở rộng”, chọn “Tiện ích mở rộng”.

Trong mục “Phần mở rộng tự động” bạn click vào “Vị trí” và chọn “Tạo tiện ích

mở rộng quảng cáo”.

Trong Trình quản lý doanh nghiệp, chọn tài khoản chạy quảng cáo, tiện ích mở

rộng sẽ được áp dụng. Nếu bạn chưa biết cách liên kết tài khoản Google với

tài khoản khác, bạn có thể dựa vào gợi ý của Google để áp dụng tiện ích mở

rộng nhanh hơn. Đây là công cụ giúp thu hút lượt xem của người dùng và giúp

họ tìm đến vị trí đó.



Tiện ích mở rộng khi chạy quảng cáo Google Ads

Thiết lập nhắm mục tiêu theo từng vị trí

Bước tiếp theo là thiết lập nhắm mục tiêu từng vị trí, giúp cho quảng cáo của

bạn hiển thị ở những vị trí mong muốn. Chọn góc bên trái “Vị trí” và chọn vào

chiến lược tìm kiếm muốn chỉnh sửa. Sẽ có 2 lựa chọn: Vị trí hoặc khu vực

Bao gồm vùng lãnh thổ, thành phố, quốc gia, khu vực. Bán kính và khoảng

cách vị trí bạn muốn nhắm đến. Sau khi lựa chọn hoàn thành, bạn có thể nhấn

“Lưu” để hoàn tất.



Thiết lập nhắm mục tiêu theo từng vị trí trong Google Maps

Đặt mức giá thầu dựa theo vị trí

Giá thầu trong Google Maps là số tiền cho mỗi lượt click vào quảng cáo của

người dùng. Giá thầu là các chỉ số giúp bạn biết được tính hiệu quả của quảng

cáo, dễ dàng điều chỉnh theo các nhu cầu tìm kiếm của khách hàng. Bạn có

thể tăng hoặc giảm giá thầu trong trang chủ Google Ads.

Đánh giá hiệu suất chiến lược

Thông qua các chỉ số bạn dễ dàng đánh giá được hiệu suất và hiệu quả của

chiến lược quảng cáo bao gồm lượt nhấp, lượt hiển thị, lượt chuyển đổi. Bạn

cũng có thể thông qua số liệu để xem trang doanh nghiệp hoạt động như thế

nào. Từ đó, đưa ra các điều chỉnh sửa đổi cần thiết.

Bạn có thể theo dõi thêm mục “Chiến dịch” ở thanh điều hướng để xem chiến

lược doanh nghiệp. Tại đây cung cấp đầy đủ các thông tin về giá chuyển đổi, tỷ



lệ chuyển đổi, chi phí trung bình,… Sau khi tham khảo về hiệu suất, lựa chọn

mục “Quảng cáo và tiện ích mở rộng” để theo dõi cụ thể hơn.

Quảng cáo trên Google Maps hoạt động thế nào?

Khi doanh nghiệp chạy quảng cáo trên Google Maps sẽ được hiển thị tại 3

mục bao gồm: tìm kiếm Google trên máy tính, ứng dụng Google Maps và trên

điện thoại di động. Trên thiết bị điện thoại, doanh nghiệp hiển thị ngay trang

đầu kết quả tìm kiếm. Bên cạnh đó, thông qua ứng dụng Google Maps quảng

cáo cũng sẽ hiển thị doanh nghiệp gợi ý cho khách hàng khi tìm kiếm thông

tin, từ khóa.

Chi phí cho mỗi lần nhấp vào quảng cáo trên Google Maps bao gồm:

● Lượt nhấp vào vị trí chi tiết.

● Lượt nhấp chuột vào đường link website.

● Lượt nhấp gọi trên thiết bị điện thoại.



Cách thức hoạt động của quảng cáo trên Google Maps

Tính năng nổi bật của Google Maps Adwords

● Tính năng ghim quảng cáo

● Hiển thị đánh giá nổi bật

● Hiển thị chương trình khuyến mãi

● Thể hiện hồ sơ doanh nghiệp

● Tham khảo mặt hàng có sẵn tại cửa hàng

● Một số lợi ích khi quảng cáo trên Google Maps

● Làm tăng khả năng hiển thị

● Hiển thị thông tin doanh nghiệp

● Cho phép chạy quảng cáo địa phương

● Tăng tương tác và tạo kết nối dễ dàng

● Thu hút lượng Foot traffic nhanh chóng.

Một số nhược điểm của quảng cáo Google Map

Quảng cáo Google Maps thực ra cũng có một số nhược điểm như sau:



● Độ cạnh tranh cao

● Phụ thuộc vào địa lý

● Thiết lập phức tạp

Chính vì thế để chạy quảng cáo Google Maps hiệu quả, doanh nghiệp nếu

không có đội ngũ inhouse nên tìm cho mình các đơn vị Agency chất lượng như

The7 để nhanh chóng xuất hiện trên Google Map tại vị trí tốt nhất.

Nên liên hệ đến các đơn vị Agency chuyên chạy Ads Google Map nếu bạn

không có thời gian

Xem thêm:
https://the7.vn/xu-huong-digital-marketing/google-ads/cach-chay-quang-cao-g

oogle-map-22315/
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